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Abstract

Tourism is considered as an engine of territories development. In this context, creative and
sustainable tourism can play a decisive role in low-density territories. In Portugal the number of
villages where the ageing, the lack of commercial, business, and industrial attractiveness has been
increasing and accentuating the emptying of these territories. The village of Urjal, located in Seramil,
with about twenty inhabitants, was classified in the network of villages of “saudade”. In 2017, the
sustainable/creative tourism initiative “Urjaladndia — village of sustainable Christmas” reversed all
the trends of territorial development by putting it on the map and by attracting strong investments
for the dynamization of this territory. This article seeks to combine the more theoretical component
associated with Tourism and the aspect of a case study, marked by the success of an event that
values the environmental heritage.
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Resumo

O Turismo é considerado um motor de desenvolvimento dos territérios. Neste contexto o Turismo
criativo e, particularmente o sustentavel, podem assumir um papel determinante em territorios de
baixa densidade. Em Portugal o niimero de aldeias onde o envelhecimento demogréfico, a falta de
atratividade comercial, empresarial e industrial tem vindo a aumentar e a acentuar o esvaziamento
destes territorios. A aldeia do urjal, localizada em Seramil, alberga cerca de duas dezenas de
habitantes, foi classificadonarede de aldeias dasaudade. Em 2017 ainiciativa de turismo sustentavel/
criativo Urjalandia — aldeia de Natal sustentavel inverteu todas as tendéncias de desenvolvimento
territorial ao coloca-la no mapa e ao atrair fortes investimentos para a dinamizacao deste territério.
Este artigo procura aliar a componente mais teérica associada ao Turismo e a vertente de um caso
de estudo, marcado pelo sucesso de um evento que valoriza o patriménio ambiental.

Palavras-chave: Educagiio ambiental, Sustentabilidade, Turismo, Aldeias da Saudade



Encontro internacional de educagdo ambiental

Livro de Atas

160

Introducao

O turismo pode ser definido como a atividade ou as atividades econdémicas decorrentes das
deslocagbes e permanéncias dos visitantes (Cunha, 2009), no entanto, esta definicao pode tornar-
se vaga, sendo que o turismo é um fenémeno dificil de descrever e ndo h4 uma defini¢do que seja
universal (Mill e Morrison, 2002), sendo assim o conceito de turismo apresenta interpretacoes
diversas e véarias defini¢bes, tendo sofrido grandes alteragdes ao longo do tempo. O conceito
surgiu em 1910 com o autor austriaco Herman Von Schullern Schrattenhoffen, no entanto, foram
os professores Valter Hunziker e Kurt Krapf no ano de 1942 que estabeleceram a definicdo mais
elaborada, sendo que consideraram o turismo como o conjunto de relacoes e fendmenos originados
pela deslocacdo e permanéncia de pessoas fora do seu local habitual de residéncia, desde que
estas deslocacbes e permanéncias nao sejam utilizadas para o exercicio de uma atividade lucrativa
principal (Oliveira, 2014).

Hunziquer e Kraft (1942) consideram que o turismo é o conjunto de relagbes e fenémenos
produzidos pelo deslocamento e permanéncia de pessoas fora do seu local habitual de residéncia,
desde que esses deslocamentos e permanéncias nao sejam motivados por uma atividade lucrativa
principal, permanente ou temporaria (Oliveira, 2014). Mais tarde, em 1982, Mathieson e Wall,
definem turismo como o movimento provisorio das pessoas, por periodos inferiores a um ano, para
destinos fora do lugar de residéncia e de trabalho, as atividades empreendidas durante a estada
e as facilidades que sao criadas para satisfazer as necessidades dos turistas. Estes dois autores
introduziram o carater mais temporario das atividades turisticas com a introducao do conceito
“periodo inferior a um ano”, introduziram também uma importante perspetiva da oferta ao
mencionar as facilidades criadas e o fundamento de todas as atividades turisticas, que é a satisfagao
das necessidades dos turistas (Oliveira, 2014)(Ribeiro et al., 2020b, Ribeiro et al., 2020a). Mais
tarde, em 1994 a OMT define o turismo como as atividades que as pessoas realizam durante as
suas viagens e estadas em lugares diferentes da sua area de residéncia habitual, por um periodo
consecutivo inferior a um ano, com finalidade de lazer, negdcios ou outros (Oliveira, 2014). Em
1997, surge a defini¢cdo de Baptista que aponta que o turismo se trata da atuacdo de um individuo
em viagem e cuja decisao foi tomada com base em percecdes, interpretacdes, motivacoes, restricoes
e incentivos e representa manifestacgGes, atitudes e atividades, sendo tudo isto relacionado com
fatores psicoldgicos, educacionais, culturais, étnicos, sociais, politicos e econdmicos, viagem essa
que envolve uma multiplicidade de agentes institucionais e empresariais desde que o viajante
parte até ao seu regresso, situacao essa que se estende ao proprio turismo como setor de atividade
que, como ¢é fundamentalmente econémica, tem significados, implicagoes, relacoes e incidéncias
culturais, ambientais e sociais (Baptista, 1997).

O termo turista remonta ao século XVIII e estd associada ao Grand Tour, que tinha paragens
obrigatorias em Paris, Roma, Florenca e outras cidades europeias para visitar centros de arte
e cultura da época. Quem realizava a Grand Tour eram os membros das familias ricas inglesas,
normalmente estudantes, diplomatas e intelectuais que se passavam a chamar de touristes, nome que
derivava de Tour. Com a evolucdo do turismo e do seu alargamento a outros mercados emissores, o
termo atualmente aplica-se a todos os utentes da atividade turistica, independentemente de fatores
sociais, culturais e econémicos que os caracterizam e do tipo de viagem que realizam (Oliveira,
2014). Segundo a OMT e a ONU, o termo visitante compreende os termos turista e visitante do
dia, constitui o conceito basico de todo o sistema estatistico do turismo (ONU e OMT, 1994 e OMT,
1995). O visitante é a pessoa que se desloca para um local diferente do seu ambiente habitual por
menos de 12 meses consecutivos, sendo que o objetivo principal de viagem seja outro que nao
exercer uma atividade remunerada no local visitado. Os visitantes sdo classificados como turistas
se passarem a noite fora da sua residéncia, ou visitantes do mesmo dia se nao pernoitarem em
alojamento coletivo ou privado no local (OMT, 1995).
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Ignarra (2003) define recursos turisticos como os atrativos turisticos que formam a matéria-prima
do produto turistico (Ignarra, 2003 in Oliveira, 2014). O turismo vive dos recursos que estao
disponiveis, isto porque os turistas hoje em dia nfo procuram apenas entretenimento, procuram
também formacao através do lazer, de forma a enriquecerem os seus conhecimentos (Quinta et
al., 2020, Remoaldo et al., 2019, Remoaldo et al., 2018). Os recursos turisticos sdo o conjunto de
recursos que estio a disposi¢io da atividade turistica, como por exemplo um hotel, um museu,
uma galeria de arte ou até mesmo uma estrada. Os modos de vida e a propria hospitalidade das
pessoas também sao recursos que podem ser considerados para a criacdo de um produto turistico.
Um destino, por si s6, ndo é um produto turistico capaz de responder a procura, é necessario que
tenha acessos, alojamentos, infraestruturas de apoio, e ainda, o mais importante que é a sua atracio
turistica (Oliveira, 2014).

O turismo é uma atividade que se tem vindo a desenvolver ao longo dos anos para conseguir dar
resposta as necessidades dos turistas e do mercado, sendo assim, tém vindo a surgir novas formas e
novas préaticas de turismo, sendo que o turismo criativo e o turismo de aldeia se enquadram nessas
novas praticas. Segundo a Creative Tourism Network (2010), o turismo criativo é a nova geracao do
turismo, que permite aos viajantes descobrir e entender a cultura local através da participagio nas
atividades artisticas e criativas com os moradores (co-criacao de experiéncias) (Creative Tourism
Network, 2010). No ano de 2000 surge a primeira definicdo de turismo criativo, desenvolvida
por Richards e Raymond a partir da percecao de um crescente interesse do turista pela cultura e
vivéncia local e também por uma experiéncia mais ativa. O interesse pelo turismo participativo,
onde o turista deixa de ser apenas um mero observador para se tornar parte das atividades, foi a
inspiracdo para o desenvolvimento do conceito de turismo criativo (Scaldelai, 2019)(Lopes et al.,
2022, Ribeiro et al., 2020¢, Remoaldo et al., 2020, Matos et al., 2019). Devido a massificacao que
acabou por transformar o setor cultural num produto turistico, o turismo comecou a enfrentar
algumas dificuldades em afirmar-se como uma atividade sustentavel, sendo assim, passou a
apresentar caracteristicas padronizadas e mercantilizadas da cultura. Devido a isso, comec¢aram a
ocorrer transformac6es para conseguir trazer a atividade turistica caracteristicas de praticas mais
contemporaneas, isto para atender a um mercado que procura cada vez mais as experiéncias, e
ndo propriamente apenas produtos e servigos (Scaldelai, 2019). Os novos formatos do turismo
demonstram estas transformacgdes, comecando a surgir a discussdo de um turismo mais flexivel,
mais integrado, mais segmentado e beneficiario de uma maior consciéncia ambiental, onde os
turistas sdo mais independentes e possuem um maior grau de formacao, indo assim em busca
de experiéncias novas e aventuras (Ramos e Fernandes, 2014). Esta pratica nova do turismo é
assente em necessidades emergentes do turista que procura as novidades, o exdtico e a criatividade
(Scaldelai, 2019 e Ramos e Fernandes, 2014). Podemos entao dizer que o proprio perfil dos turistas
comeca a sofrer modificac¢Ges, os interesses mudam, param de consumir produtos e servicos e de
frequentar destinos massificados, procuram relagcbes mais significativas e interativas com o local
que visitam (Beni, 2004).

Hiimmel (2016) afirma que o novo turista procura destinos que sejam sustentéveis, singulares e
oferecam experiéncias e atividades onde o turista sinta o que o destino pode oferecer no que toca ao
contacto com os locais. Filipe (2009) classifica este novo turista como criativo, isto devido ao desejo
de se envolver ativamente na cultura dos paises e das comunidades que visita, afastando-se do
turista observador mais tipico do turismo de massas. Para além disso, este tipo de turismo também
visa o desenvolvimento local, visto que as comunidades onde sdo praticadas estas atividades
passam a ver o turismo para além de um emprego, mas também como uma maneira de inclusao
nas decisoes referentes a forma como o turismo sera aplicado (Hiimmel, 2016 e Filipe, 2009).

A UNESCO (2007) define o turismo criativo como o turismo em que o viajante tem uma interacao
educativa, emocional, social e participativa com o lugar, a sua cultura e os residentes. Os turistas
sentem esses destinos como cidadaos (UNESCO, 2007). J4 Molina (2011) delineia o turismo
criativo como o turismo que tem como protagonista a comunidade local e o seu ambiente, ou
seja, a comunidade é a responsavel pelo desenvolvimento do turismo criativo na sua localidade,
tendo por base a sua realidade (Molina, 2011). Apesar do conceito de turismo criativo mostrar-se
ainda em construcdo, todas as definicoes apresentadas anteriormente tém como caracteristica em
comum a experiéncia ativa do turista na atividade, de forma a proporcionar uma aproximacao com
a comunidade local e a sua cultura (Scaldelai, 2019).
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Richards (2012) aponta que o turismo criativo nada mais é do que uma resposta ao mercado
saturado, uma reinvencao do turismo, incluindo uma ampla série de experiéncias criativas, sendo
ou ndo o conteddo criativo o principal fator. O turismo criativo possibilita o desenvolvimento
de experiéncias Gnicas, sendo que o cunho pessoal de cada visitante proporciona o usufruto de
momentos tinicos e uma maior compreensao do significado dos valores, vivéncias e cultura locais,
permitindo desta forma a aquisicio de novas competéncias (Scaldelai, 2019). E muito importante
entender que o desenvolvimento do turismo criativo esta diretamente relacionado com a interacio
ativa entre o turista, a cultura e a vida criativa da comunidade local (Richards, 2016 in Scaldelai,
2019).

Ja o turismo em espaco rural (TER) define-se como um conjunto de atividades, servicos de
alojamento e animacio a turistas, em empreendimentos de natureza familiar, realizados e
prestados em zonas rurais. Em Portugal o TER inclui a hospedagem em solares e casas apalacadas,
quintas onde se desenvolvem atividades agricolas, casas rasticas e ainda em hotéis rurais e parques
de campismo rurais, sendo que estes servicos de hospedagem se encontram repartidos em sete
categorias, legalmente definidas, sendo que o Turismo de Aldeia é o que nos interessa destacar,
sendo o que proporciona a estadia numa casa tipica de aldeia, é o servico de hospedagem prestado
num conjunto de, no minimo, cinco casas particulares situadas numa aldeia e exploradas de forma
integrada, quer sejam ou nao utilizadas como habitacao préopria dos seus proprietarios, possuidores
ou legitimos detentores, devendo integrar-se na arquitetura tipica local (Silva, 2006).

A sustentabilidade é o principio norteador capaz de contribuir para o desenvolvimento mais
centrado no Homem e no ambiente, sendo assim o desenvolvimento sustentavel pode ser visto
como uma abordagem territorial capaz de incluir o desenvolvimento social, econémico e a
preservacao ambiental num processo dindmico que se baseia no pressuposto que é sim possivel
existir desenvolvimento sem ser necessario destruir o ambiente. Nesse sentido, durante os anos 90
surgiram alguns documentos e textos oficiais tais como a ‘Carta de Turismo Sustentavel’ publicada
pela UNESCO em 1995 e o ‘Cédigo Mundial de Etica do Turismo’ publicada também pela UNESCO
em 1999, onde foram apontadas as metas para o desenvolvimento do turismo, no contexto da
sustentabilidade, metas estas que abrangem o econ6mico, social e o ambiental. O turismo deve
valorizar praticas alternativas e responsaveis que respeitem a sustentabilidade ecologica, econémica
e também sociocultural, as praticas do turismo devem ter por base a identidade local, o respeito
pelas necessidades e aspiracoes das comunidades locais, a autenticidade e a preservacio ambiental
(Ferreira, Gonzalez e Liberato, 2018). O turismo sustentavel é um turismo com baixa densidade de
procura, tratamento individualizado, contacto com ambientes saudaveis e espacos ecologicamente
equilibrados, e o mais importante, lugares com identidade cultural forte. Para além disso, os
proprios turistas também sdo cada vez mais conscientes e conhecedores das questdes ambientais,
sdo sensiveis ao impacto das suas acoes sobre os territorios, sendo que desejam contribuir de forma
positiva (Ferreira, Gonzalez e Liberato, 2018).

O turismo é também um grande contributo para o desenvolvimento local, que é o processo onde
0 objetivo é a melhoria da qualidade de vida de uma comunidade, pelo que o protagonismo é dos
atores locais, seja na formulacao de estratégias, seja na tomada de decisoes e implementacao das
atividades. O desenvolvimento local remete-nos para uma identidade local forte que estimula e
estrutura o potencial de iniciativas de uma comunidade. As pessoas fazem parte da histéria de um
local, sendo que essa historia nao é apenas passada de geracao em geracao mas faz parte da pertenca
a um local. A identidade territorial é algo complexo, centrado na originalidade das realidades
geograficas fisicas e humanas das regioes, sendo que tem vindo a ser reconhecido como um fator de
competitividade a escala local. Valorizar a autenticidade da identidade territorial tem-se tornado a
solucao para as politicas de desenvolvimento local e regional, sendo imprescindivel ser considerada
no desenvolvimento de varias propostas turisticas (Ferreira, Gonzalez e Liberato, 2018).
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O turismo tem no meio local os recursos necessarios, sendo que a preservacao desses recursos
é condicdo essencial para poder dar continuidade e evolugido a propria atividade turistica. O
turismo utiliza os recursos do territério e € um importante fator de valorizacao das tradigoes e
costumes, ajuda os visitantes e as populacoes visitadas a ter maior respeito e salvaguarda pelo
patrimoénio historico, arquitetonico e natural. Para além disso, como existe um maior respeito pelo
meio envolvente por parte dos turistas, melhora também as relagcées com as comunidades locais
e contribuiu para o enriquecimento dessas mesmas relacoes de forma a aumentar a qualidade da
experiéncia vivida pelo turista. Para além disso, os locais também estao cada vez mais conscientes
em relacdo ao valor dos seus recursos naturais e sabem o papel importante que desempenham
no futuro das suas comunidades. Desta forma, o turismo deve ser praticado tendo por base os
principios do desenvolvimento local, deve assegurar a manutencao do patriménio natural e cultural
e a satisfacao do turista e do residente, deve ser uma atividade simultaneamente sustentavel. O
turismo sustentavel é, portanto, um instrumento de preservacao e reabilitacdo da identidade local,
fazendo com que o homem, a cultura e a natureza criem lacos (Ferreira, Gonzélez e Liberato, 2018).

Desta forma, o turismo criativo podera ajudar a resolver os conflitos do desenvolvimento sustentéavel,
isto porque ajuda a criar vinculos entre os diferentes objetivos e recursos dos atores envolvidos de
forma a evitar conflitos e permitir resultados de compromisso de sustentabilidade no turismo. Solene
(2011) afirma que o turismo criativo pode ser utilizado como forma de criar lacos mais fortes e mais
significativos entre os objetivos sociais, econdémicos e ambientais do desenvolvimento sustentavel
(Solene, 2011). Para além disso, o turismo criativo também minimiza o fluxo turistico em cada local
e permite diminuir os impactos negativos sobre os territorios, indo de encontro aos objetivos da
sustentabilidade. O turismo criativo pode ter um papel fundamental no desenvolvimento sustentavel
ao promover comportamentos de mudanca nos turistas, especialmente no que diz respeito ao
meio ambiente, promove a preservaciao dos recursos naturais e reduz o desperdicio e a poluigao.
Sendo assim, o turismo criativo pode ser visto como uma oportunidade de desenvolvimento local
sustentéavel. O turismo criativo também fomenta os contactos com as populacées locais e com a sua
cultura, fazendo com que os turistas se envolvam, de facto, com os territorios e tirando partida dos
recursos endégenos dos mesmos e contribuindo para o desenvolvimento endogeno (Solene, 2011 in
Ferreira, Gonzélez e Liberato, 2018).

Podemos entdo dizer que este segmento do turismo como valoriza o capital cognitivo, cultural e
simbolico permite valorizar a memoria coletiva, sendo que dai decorre um maior respeito pela
preservacao de caracteristicas essenciais de cada local fazendo com que se fortalecam os lacos de
confianca e cooperacio e se promova o bem-estar social e comunitario, ou seja, o desenvolvimento
local duradouro, logo sustentavel (Ribeiro et al., 2020b). Para além disso, este tipo de turismo
também acrescenta ao mercado habilidades tradicionais das comunidades, sendo que a populacgao
local melhora as suas economias através deste tipo de turismo, isto porque se criam produtos tinicos,
desenvolvem-se infraestruturas locais e reforcam-se politicas de suporte ao desenvolvimento do
turismo criativo, tendo assim um papel importantissimo para o desenvolvimento local através
dos lucros, da geracao de postos de trabalho, da integracao das dimensées econémicas, culturais e
social e do desenvolvimento das industrias criativas (Ferreira, Gonzalez e Liberato, 2018)

Acredita-se que a Aldeia do Urjal, inicialmente se chamaria de Urzal, isto devido a urze, arbusto
predominante nos montes que rodeavam a aldeia (A voz da Abadia, 1993, p.2). A aldeia do Urjal
pertence a Unido de freguesias de Vilela, Seramil e Paredes Secas, no Municipio de Amares, que
pertence ao distrito de Braga, assim como se pode observar no mapa representado pela figura 1.
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Figura 1 | Mapa de Enquadramento do Municipio de Amares e da Unido de freguesias de Vilela, Seramil e Paredes Secas

Fonte: Elaboragao propria tendo por base a CAOP2022.

A aldeia do Urjal encontra-se encaixada nas encostas da Serra de Santa Isabel e do Monte da Abadia
e conta com cerca de 20 habitantes (Aldeias de Portugal, 2023 e ComUM, 2023) pertence a freguesia
de Seramil que se e insere na Unido de Freguesias de Vilela, Seramil e Paredes Secas. A aldeia do
Urjal era uma aldeia bastante remota, que estava a ficar sem pessoas, isto devido a emigracao e
também devido a procura de novos locais para trabalhar e, consequentemente para habitar. As
poucas pessoas que 14 ficaram recusaram-se a deixar a aldeia cair no esquecimento, sendo que a
forma que encontraram para conseguir dinamizar a aldeia foi o turismo (Porto Canal, 2022). Cada
casa transformou-se num ponto turistico para dar a conhecer as tradicoes existentes na aldeia. A
aldeia do Urjal possui Turismo de habitacdo, é classificada como Aldeia da Saudade, sendo que as
Aldeias da Saudade sao um produto turistico local do Cavado, criado pela ATACHA (Associacao de
desenvolvimento das terras altas do Homem, Cavado e Ave) para promover e valorizar um conjunto
de aldeias tradicionais de montanha que conseguem manter parte das suas caracteristicas rurais
unicas, sendo caracterizadas pela sua genuinidade, diversidade e pela diferenca em relacdo a outros
conceitos e destinos turisticos ja existentes (ATACHA e Aldeias da Saudade, 2023). A Aldeia do
Urjal é uma aldeia tipicamente minhota, rodeada de pastos verdes e com as encostas adjacentes
trabalhadas em socalcos. A paisagem é ainda fortemente marcada pelas vastas e famosas plantacoes
dos laranjais de Amares (Porto e Norte, 2016). Neste sentido, para ajudar a dinamizar a aldeia do
Urjal através do turismo, surge o Evento “Urjalandia-Aldeia de Natal Sustentavel”.
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Metodologia

A metodologia utilizada na elaboracio desta investigacao passou pela revisao da literatura existente
sobre a problemética em anélise de diferentes autores, nacionais e estrangeiros. Para tal, foi feita
pesquisa bibliografica e documental, no motor de busca ‘Google académico’. Para conseguir
recolher os documentos mais relevantes sobre o objeto de estudo desta investigacio recorreu-
se a descritores variados, como Turismo, Turismo criativo, Turismo em Espago Rural, Turismo
de Aldeia, Tourism, Creative Tourism e rural tourism, Aldeia Histérica do Urjal, Aldeia do Urjal
e Aldeias da Saudade. Concluida esta pesquisa, foi feita a leitura e analise de cada documento
recolhido para ajudar na elaboracio da parte tedrica. Para além disso, foi ainda efetuada uma
anélise bibliométrica, com recurso ao Scopus, tendo sido utilizados como descritores os termos
‘Mountain Tourism’, ‘Environmental Tourism’ and ‘ecotourism’. Para além disso, foi ainda efetuada
uma andlise mais empirica sobre os impactos econémicos do evento ‘Urjalandia- Aldeia de Natal
Sustentavel’, isto com base em noticias de varios veiculos de comunicagao para entender de que
forma os investimentos neste evento resultaram, ndo apenas do ponto de vista da publicidade do
territorio, mas também de outros investimentos que acabaram por ser feitos gracas ao evento e a
sua relevancia.
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Resultados

O projeto ‘Urjalandia- Aldeia de Natal Sustentavel’ surgiu em 2017, sendo um projeto pioneiro
em Portugal que visa demonstrar praticas de sustentabilidade com a envolvéncia de toda a
comunidade rural, isto de forma a dinamizar a pequena aldeia do Urjal (Porto Canal, 2021). Este
evento pretende prezar pela originalidade e singularidade, isto para que os visitantes possam ver
a sua matriz natural e sentir a sua esséncia. A Urjalandia é a alavanca para o desenvolvimento de
um territorio rural de montanha, sendo um projeto centrado na época natalicia, sendo que toda a
aldeia é decorada de modo ecoldgico, através da reutilizacao de materiais reciclaveis, de materiais
naturais e que resulta de varios meses de trabalho de toda a comunidade rural. Normalmente sio
usadas tampas, rolhas, corticas, palhas e madeiras, latas, entre outros materiais que possam ser
reaproveitados. Este projeto tem como principais objetivos dinamizar e promover a aldeia historica
do Urjal, valorizar a paisagem natural e cultural e preservar as espécies ameacadas, surgindo assim
aideia de criar a primeira aldeia ecologica (DGT, 2022).

A primeira edicdo do Evento ocorreu no ano de 2017, sendo que no ano de 2023 decorreu a 52
edicao do evento. Todos os anos se apostam em novas atividades diversas e novas atracoes, sendo
que ao longo das cinco edi¢gdes contou com animacoes de rua, desportos radicais na natureza, jogos
tradicionais, varios espetaculos, educacao ambiental, venda de produtos endogenos, sensibilizacao
ambiental, passeios a cavalo, exposicao de aves de rapina, exposicdo de presépios, voo cativo em
baldo de ar quente, palhacos, exposi¢do de dinossauros, e até mesmo a presenca de um pai natal.

Figura 2, 3, 4 e 5 | Algumas fotografias do Evento ‘Urjalandia- Aldeia de Natal Sustentavel’

Fonte: Facebook da Camara Municipal de Amares, 2018.
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Depois de consultadas varias noticias, tanto de canais de televisdo, como de jornais tais como o
Porto Canal, RTP1, Jornal de Noticias, Correio do Minho, Diario do Minho, O Amarense e Terras
do Homem, podemos constatar que os investimentos feitos neste evento foram muito importantes
do ponto de vista da publicidade do Territdrio, estima-se que tenham sido feitos investimentos de
aproximadamente 300000 euros, sendo que a nivel de visitantes ao longo das edi¢des contam-
se cerca de 20000 pessoas. Para além dos investimentos feitos no evento em si, a reboque de
toda a publicidade e importancia da ‘Urjalandia- Aldeia de Natal Sustentavel’, resultaram outros
investimentos importantes, como podemos observar pelo gréafico representado pela figura 6.

Urjalandia - Aldeia de Natal Sustentavel

Projetos|Investimento

CEA Trilho de Museu da
Urjalandia Interpretacao Agricultura e
a Circular Ambiental da Paisagem

« Economia Circular Interpretacdo da Valorizagdo Cultural e
* Educagdo Ambiental Paisagem paisagistica

Figura 3 | Investimentos relacionados com o Evento ‘Urjalandia- Aldeia de Natal Sustentavel’

Fonte: Elaboracao propria.
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Discussao

Podemos entdo perceber através desta investigagdo que a propria aldeia do Urjal possui
caracteristicas tnicas, o facto de ser uma aldeia de montanha, em socalcos, com pouco mais de
vinte habitantes torna interessante e relevante para entender como é que um territério tdo remoto
geograficamente consegue atrair tantos visitantes para o Evento ‘Urjalandia- Aldeia de Natal
Sustentavel’. As caracteristicas singulares desta aldeia sdo o que fornece originalidade a esta
investigacdo, no entanto, se é pela peculiaridade desta aldeia que se conseguem analisar os seus
tragos originais e relevantes, é também devido ao facto de ser uma aldeia tao pequena que residem
algumas das limitacGes desta pesquisa, tendo sido complicado encontrar artigos e informacoes
sobre a mesma. Podemos destacar como aspetos positivos desta investigagdo toda a informacao
que se conseguiu recolher sobre a aldeia, nao apenas sobre a sua localizacao e caracteristicas, mas
também sobre os seus costumes e tradicoes, sobre a sua gastronomia, as suas gentes e os seus mitos
e lendas, de extrema importancia para nao deixar que estas aldeias se percam no tempo e caiam
no esquecimento. Para além disso é também muito importante e de grande relevancia entender
que gracas a este evento surgiram outros investimentos que s@o cruciais para manter a dinamica
desta aldeia, sendo que o Centro de Educacdo Ambiental ‘Urjalandia a Circular’, o Baloi¢o do
Urjal, O trilho de Interpretacdo Ambiental e o Museu da Agricultura e da Paisagem sdo iniciativas
fundamentais para manter a aldeia Urjal com atividades e visitantes durante todo o ano.

Comparando esta investigacdo com outros artigos e outras investigacdes com topicos semelhantes,
conseguimos perceber a singularidade desta aldeia e também deste evento, sendo o tnico caso de
desenvolvimento de uma aldeia de montanha tendo por base um Evento como este.



Encontro internacional de educagéo ambiental

Livro de Atas

169

Conclusao

Podemos entao concluir que o turismo é uma atividade dificil de descrever, nao existindo uma
definicdo universal (Mill e Morrison, 2002). Conclui-se, desta forma, que o primeiro conceito
surgiu em 1910, no entanto, apenas mais tarde em 1942 é que surgiu a definicio mais elaborada
que considerava o turismo o conjunto de relacoes e fendmenos originados pela deslocagio e
permanéncia de pessoas fora do seu local habitual de residéncia, desde que estas deslocacoes e
permanéncias ndo sejam utilizadas para o exercicio de uma atividade lucrativa principal (Oliveira,
2014). Pode-se afirmar que ao longo dos anos vérios foram os autores que foram elaborando novas
definicoes de turismo, sendo que em quase todas elas, se concorda que o turismo é o movimento
provisorio das pessoas, para destinos fora dos seus lugares de residéncia e de trabalho e todas as
atividades desenvolvidas durante as suas estadias e as facilidades que sdo criadas para satisfazer
as necessidades dos turistas. Alguns autores vieram ainda introduzir o carater mais temporario
das atividades turisticas, dizendo que devem ser por periodos inferiores a um ano. Em 1994 surge
o conceito de turismo da OMT que o define como as atividades que as pessoas realizam durante as
suas viagens e estadas em lugares diferentes da sua area de residéncia habitual, por um periodo
consecutivo inferior a um ano, com finalidade de lazer, negocios ou outros.

Neste artigo exploramos este conceito de Turismo particularmente numa aldeia classificada na rede
das aldeias da saudade: o Urjal. Na senda da sustentabilidade e da iniciativa Urjalandia aleia da
saudade a captacdo de investimentos diretos, o aumento do ntimero de visitantes e a promocao
do territério em diversos canais de comunicacao social de ambito nacional, regional e local sao
exemplos praticos de como o turismo ambiental e a sustentabilidade podem ser motores de
desenvolvimento econdmico em territérios de baixa densidade.

De facto, o evento ‘Urjalandia- Aldeia de Natal Sustentavel’ foi uma alavanca para dinamizar esta
aldeia, sendo um projeto pioneiro em Portugal que surgiu em 2017 e tendo grande relevancia na
dinamizacado desta aldeia. O evento explora a época natalicia promovendo a decoracdo da aldeia
de forma ecologica com materiais reciclaveis e naturais, resultado de meses de trabalho de toda
a comunidade rural. Este evento é considerado de extrema relevancia porque alavancou diversos
investimentos através de diferentes fontes de financiamento, tais como as que permitiram a
implementacdo do Baloico do Urjal, do Centro de Educacao Ambiental, do Trilho de Interpretacio
Ambiental e do Museu da Agricultura e da Paisagem.
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